RADIOCOM BRANCHENBETRACHTUNG:

bigr™

Welche Ziele verfolgt bigFM im Social Web?

Fur die RPR Sendergruppe ist Social Media kein Selbst-
zweck.Wirsetzen ,Facebook”,,Werkenntwen“und, Studi/
SchilerVz" ganz gezielt ein, um zielgruppendefinierte
Marken- und Senderbotschaften viral zu platzieren. Denn
es gilt als unwidersprochen, dass Inhalte, die von Horern
respektive Nutzern weiterverbreitet werden, innerhalb
der jeweiligen Community eine sehr grofRe Glaubwiirdig-
keit erzielen. Diesen Vertrauensbonus kann sich aber nur
der sichern, der auch halt, was er verspricht. So legen wir
groBten Wert darauf, dass unsere Botschaften auch wahr-
heitsgemal} umgesetzt werden, um die Bindung der Horer
zu fordern und ihnen auch einen klaren Vorteil zu bieten.

Wie viele Facebook-Fans hat bigFM?

Gerade unser Produkt bigFM, der beliebteste Sender fur
Jugendliche und junge Erwachsene in Deutschland, ver-
folgt eine ,Multi-Fanpage-Strategie“ mit bis zu 20 sen-
dereigenen Fanseiten. Die Hauptseite bindet mittlerweile
Uber 140.000 Fans. Die Gesamtsumme aller Seiten liegt
bei liber 350.000 registrierten Mitgliedern. Eine stattliche
Anzahl, die taglich weiter anwachst.

Lassen sich die Social-Web-Kontakte monetarisieren?

Eine solche Monetarisierung findet, wenn tGberhaupt, nur
indirekt statt. Jedoch riicken diese Optionen bei der wer-
betreibenden Wirtschaft immer starker in den Focus. Ent-
sprechende Anfragen erreichen uns immer haufiger. Das
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Ihr hibrt bigFM WORLDBEATS out Glliete

Interesse basiert auf dem grof3en Erfolg, den wir im Social-
Web generiert haben. Einerseits durch unsere Kompetenz
im Onlinebereich allgemein und speziell bei Social Media.
Durch diesen Vorsprung generieren wir vermehrt Umsat-
ze mit unseren gruppeneigenen Onlineangeboten.

Interview mit Aleksander Rustemovski, Leiter New Busi-
ness gefuhrt durch die Absatzwirtschaft

Uber die RADIOCOM S.W.

RADIOCOM SW. ist der Uberregionale private Vermark-
tungsspezialist fur Radiosender und crossmediale Wer-
beformen im Stdwesten Deutschlands mit Firmensitz in
Ludwigshafen. Neben den Horfunkmarken Radio Regen-
bogen und bigFM Der Neue Beat in Baden-Wurttemberg
haben auch die Sender RPR1., bigFM Hot Music und Rock-
land Radio in Rheinland-Pfalz sowie bigFM Saarlands
Neuster Beat die RADIOCOM SW. mit der Vermarktung
ihrer Werbezeiten beauftragt. Die etablierten Sender sind
in ihrem jeweiligen Sendegebiet Uberaus erfolgreich und
erzielen insgesamt 821.000 Kontakte* in der @ Stunde.
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